
	电梯广告服务商评分选定表

	　

	一、基本信息:

	业务名称
	电梯广告
	用途
	广告
	申请部门
	　社区事业部

	二、供应商对比信息

	供应商
对比项目
	
	
	
	评分标准

	企业资质（5分）
	　
	
	　
	具备广告经营许可证、营业执照等齐全资质得5分；资质不全每项扣2分，扣完为止。

	运营经验（5分）
	
	
	
	近两年内同类电梯广告项目运营业绩；
每有1个完整案例得1分，满分5分（需提供合同复印件或中标通知书，加盖单位公章）。

	报价方案（45分）
	
	
	
	[bookmark: _GoBack]服务商报价不得低于 35200 元，否则取消评分资格，以各供应商针对本物业电梯广告的报价为依据，价格从高到低排序，最高得 45 分，依次递减 5 分，最低不低于 10 分（需提供详细报价明细，包含每个电梯点位的费用）

	服务能力（10分）
	
	
	
	广告出现破损/故障后；
2小时内响应并4小时内修复得10分；
6小时内响应并12小时内修复得6分；
超过12小时响应得0分。

	商务条件（25 分）
	
	
	
	提供广告投放全程上门服务（含安装、更换、维护等）25 分；
需物业协助完成投放相关工作 15 分；
完全由物业负责投放相关工作 0 分

	结算方式（10分）
	
	
	
	广告投放完成并经物业验收合格后，服务商
3天内付款10 分；
7天内付款5分；
其他0分

	三、供应商评分

	评价项目
	供应商评审得分
	评审人
	所在部门

	
	
	
	
	
	

	企业资质（5分）
	
	
	
	
	

	运营经验（5分）
	
	
	
	
	

	报价方案（45分）
	
	
	
	
	

	服务能力（10分）
	
	
	
	
	

	商务条件（25 分）
	
	
	
	
	

	结算方式（10分）
	
	
	
	
	

	总得分
	
	
	
	监督人：

	最终选择供应商：


日期：
